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二零一七年上半年業績公佈 

二零一七年八月二十四日 
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本簡報包括「前瞻性陳述」。除歷史事實陳述外，所有晨訊科技預計
或期待未來可能或即將發生的業務活動、事件或發展動態的陳述（包
括但不限於預測、目標、估計及經營計劃）都屬於前瞻性陳述。 

 
受諸多可變因素及不明朗因素的影響，晨訊科技的實際業績或發展趨
勢可能會與這些前瞻性陳述有重大差異，該等因素包括（但不限於）
價格波動、實際需求、匯率波動、市場份額、競爭情況、環境風險、
法律、金融及規管框架、政府政策、全球經濟及金融市場狀況的變動、
政治風險、成本估算以及其他本公司無法控制的風險及因素。 

 
此外，晨訊科技的該等前瞻性陳述均於本日作出，其並無義務或責任
對該等前瞻性陳述進行更新。 

免責聲明 
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•二零一七年上半年財務概要 陳達榮 

•二零一七年上半年業務概要 陳達榮 

簡報內容 
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二零一七年上半年 
財務概要 
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二零一七年上半年財務概要 

(百萬港元) 

二零一七年 

上半年 

二零一六年 

上半年 
同比變化

（%） 

收入 1,429    1,326 +7.8% 

毛利 

毛利佔收入比重 

164 

11.5% 

201 

15.2% 

-18.3% 

 

本期盈利 

盈利佔收入比重 

36 

2.5% 

31 

2.3% 

+15.1% 

 

每股基本盈利 

(港仙) 

1.4仙 1.2仙 +16.7% 

中期股息 

(港仙) 

無 無 
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二零一七年上半年 二零一六年上半年 

營收 

(HK$百萬) 

佔主營業務 

營收比重% 

營收 

(HK$百萬) 

佔主營業務 

營收比重% 

同比變化 

% 

手機及解決方案 516 37.9% 687 56.6% -24.9% 

整機(ODM) 451 33.1% 543 44.7% -16.9% 

手機設計服務及智能終端 65 4.8% 144 11.9% -54.9% 

無線通訊模塊 655 48.1% 331 27.3% +97.9% 

物聯網業務 146 10.7% 122 10.0% +19.7% 

智能製造業務 45 3.3% 73 6.1% -38.4% 

主營業務營收 1,362 100% 1,213 100% +12.3% 

物業發展 67 113 -40.7% 

總營收 1,429 1,326 +7.8% 

各業務營收比重 
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二零一七年上半年 二零一六年上半年 

 

（百萬港元） 營業毛利 

佔各自 

收入比重% 營業毛利 

佔各自 

收入比重% 

手機、解決方案及智能終端 57 11.1% 87 12.7% 

無線通訊模塊 66 10.0% 50 15.0% 

物聯網業務 18 12.3% 21 17.4% 

智能製造業務 15 34.9% 29 39.0% 

主營業務毛利 156 11.5% 187 15.4% 

物業發展 8 12.5% 14 12.9% 

總毛利 164 11.5% 201 15.2% 

各業務營業毛利 
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營業費用 

二零一七年上半年 二零一六年上半年 

百萬港元 

佔收入 

比重% 

 

百萬港元 

佔收入 

比重% 

同比 

變化% 

研發費用 39 2.8% 41 3.1% -4.0% 

銷售費用 64 4.5% 65 4.9% -1.4% 

管理費用 59 4.1% 67 5.1% -12.5% 

營業費用總額 162 11.4% 173 13.1% -6.3% 
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（百萬港元） 

二零一七年 

上半年 

來自經營活動之現金淨額 152 

資本開支 (11) 

開發成本 (110) 

就出售一家聯營公司收取之淨額 10 

銀行借貸減少淨額 (107) 

應收委託貸款減少淨額 46 

支付利息 (3) 

其他 3 

現金流出淨額 (20) 

期初現金結餘 326 

於二零一七年六月三十日之現金／銀行結餘 

（包括已抵押銀行存款） 

負債比率（銀行借貸／總資產） 5.5% 

現金流量表概要 
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二零一七年 

上半年 

二零一六年
全年 

變化（%） 

流動比率(倍) 1.8 1.9 -5.3% 

存貨週轉率(天數)#  119 119 0% 

應收賬款及票據週轉率(天數)#  39 40 -2.5% 

應付賬款及票據週轉率(天數)#  60 88 -31.8% 

# 主營業務 

財務比率 
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二零一七年上半年業務資訊 

 

*  手機、解決方案及智能終端業務 
*  無線通訊模塊業務 
*  物聯網業務 
*  智能製造業務 
*  物業發展業務 
 



 

 

 

 

 

 

手機及解決方案業務付運量、毛利及毛利率 

 付運量： 由於收縮了低毛利中低端產品的業務，銷量較1H-2016少 

 銷售額： 由於去年下半年量產的幾款產品未能達到預期銷售量及很                                                            
多上游供應鏈的元器件都存在大面積缺貨，銷售額較1H-2016年減少
24.9% 

    毛利：  由於新產品線和業務線的增長，業務量未能彌補原來低        
    毛利中低端類手機的下跌，造成了今年上半年的銷售 
    額、出貨量和毛利，都比去年同期有大幅度減少 

 毛利率： 11.1% vs 12.7% (1H-2016)  

整體業務回顧  

• 持續減少低毛利中低端產品的業務以減低業務風險 

• 繼續發展NB-IOT等物聯網專用技術，以捕捉對該等終端巨大的市場需
求 

• 按海外市場的擴展計劃，繼續為日本運營商、美國及歐洲等海外客戶
定製行業終端和消費類產品，預期為2017年下半年及未來銷售帶來貢
獻。 

 

 

 

手機、解決方案及智能終端業務回顧 (1H-2017) 
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銷售額及毛利: HK$ Billion 

1H-2017  :毛利% 11.1%    

1H-2016  :毛利% 12.7% 

0.057 

0.087 

1H-2017 1H-2016

手機，解決方案及 

智能終端業務 

毛利 

0.52 

0.68 

1H-2017 1H-2016

手機，解決方案及 

智能終端業務 

銷售額 
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• 隨著物聯網市場越來越成熟，很多細分行業市場，包括移動POS、智能
物流、掃描終端、數字對講、車聯網終端等，已經逐漸進入千萬級的
市場終端機會 

 

• 本集團將堅持既定的終端板塊戰略，繼續在差異化市場和物聯網行業
終端市場加大銷售和研發投入，保持供應鏈的競爭力及在經營風險可
控的前提下，也不放過高端消費類手機ODM的機會 

 

• 本集團仍然把細分行業市場的海外ODM機會作為最重要的任務，下半年
會進一步加大在北美，歐洲及日本等海外市場的銷售力量 

 

• 國內行業市場方面，本集團將除了提供終端給客戶外，進一步擴大產
品和服務外延，在更好地服務客戶和市場的前提下，增加我們在特定
市場的影響力 
 

 

 

手機、解決方案及智能終端業務的前景    



 

 

 

 

 

 

無線通訊模塊業務付運量、銷售額、毛利及毛利率 

付運量:   整體付運量錄得超過205%增長  

銷售額: 整體銷售額有超過97%的增長,此乃由於2G及4G產品有大幅度的增
 加，尤以2G的產品應用在國內的共享單車市場銷售量增幅較大 

毛利:     毛利比1H-2016有32%的增長但毛利率下滑,此乃由於大量的出貨
 是共享單車使用的2G模塊，平均售價(ASP) 相當低，利潤極低，
 因此導致整體模塊業務的銷售額和毛利額同比大幅上升而毛利率
 同比顯著下滑。 

毛利率%:   10.0% vs 15.0% (1H-2016) 

 

整體業務回顧  

 
• 模塊付運量比去年同期大幅度增加是來自2G的產品應用在國內的共享單

車市，本集團的SIMCOM品牌通過重點支持前三大客戶，覆蓋了整個共享
單車大部份的市場份額 

 

• 在國際市場，同樣也因為SIMCOM在高端產品4G上的成功布局、豐富的認
證、拿到了很多國外的項目機會，為客戶前期導入產品提前打好基礎 

無線通訊模塊業務回顧（1H-2017） 
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銷售額及毛利: HK$ Billion 

1H-2017  :毛利% 10.0%    

1H-2016  :毛利% 15.0% 

0.07 

0.05 

1H-2017 1H-2016

無線通訊模塊業務 

毛利 

0.66 

0.33 

1H-2017 1H-2016

無線通訊模塊業務 

銷售額 
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無線通訊模塊業務的前景 

• 執行既定的發展策略：從製造業轉型科技型服務業；從產品導向轉
型服務導向 

 

• 國內正積極地來到了物聯網(IOT)的時代，不論從網絡基礎設施還是
終端產品的技術積累都到了一個新的階段，促成了可以開拓物聯網
(IOT)應用的先決條件 

 

• 相比國內市場，歐洲目前主要還是受經濟發展緩慢的影響。在美洲
和日本高端應用領域幾大運營商同樣在4G的推廣上非常進取。本集
團將會繼續致力跟多家國外運營商達成戰略合作夥伴關係。 

 

• 本集團致力從市場份額上繼續保持全球第一的市場佔有率．在4G產
品上會作為重點突破一些新的高端應用領域，開發更多新技術推出
新的高端產品滿足全球的物聯網(IOT)領域 
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集團改變自動售賣機傳統運營模式 

 

• 從原來的直接管理運營及融資租賃招商加盟的重資產運營模式，轉為輕資產的線上
線下服務平台模式，本集團把重點轉移到打造一個面向自動售賣機運營商以及飲料
廠商的綜合服務平台 

 

• 期內，本集團在全國各地增加了9 個分倉，對應的飲料批發銷售營業額有所增加。
隨著增加各地的分倉業務，導致對應的人力、倉儲費用等相應增加。其次，點位費
用，新分倉業務費用也有所上升，導致整體分類業務的毛利率下降。針對這樣的情
況，我們已梳理全國各分倉情況，決定下半年把虧損的分倉縮減，減少損失 

 

• 除了在舊售貨機上增加微信支付、支付寶支付等各種線上支付功能，也為已有的老
式自動售賣機改造升級服務，帶給我們後台系統更多的客戶資源，足使本集團轉移
到一個面向自動售賣機運營商以及飲料廠商的綜合服務平台。 

 

雲計算、大數據服務平台業務 

• 本集團將繼續拓展雲計算大數據服務平台的應用以支持自主研發的智能家居養老系
統、健康監護系統及車輛防盜等系統，並把上述系統推廣至國內及海外市場。 

 
 
 

 

 

 

 

物聯網業務回顧(1H-2017)及前景 
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智能製造業務回顧(1H-2017)及前景 

• 於2017上半年，本集團繼續大力發展智能製造業務，加大投入資源並繼續大力
發展三項核心技術，開發更多的智能裝備 

 

• 期內，由於國內政府大力推動金融去摃桿政策，大部分製造業企業融資困難，
加上傳統3C電子行業競爭激烈，導致本集團智能制銷售業績短期呈下降趨勢。
此外，前兩年併購的幾家自動化公司從盈利轉為虧損，也導致實際銷售業績及
毛利下滑 

 

• 基於過去幾年的努力，本集團整個業務團隊已經成長為一支集研發、生產、銷
售、售後一體化的優質團隊，並和各個生產優質手機的大客戶建立了戰略合作
夥伴關系，為未來的業務蓬勃發展奠定了良好基礎 

 

• 當前國內製造業正值機器人智能化改造高潮，管理層預料未來智能製造、人工
智能時代的需求將有巨大的增長空間。然而，智能製造新業務的發展需要時間
及需面對未來殘酷激烈的市場競爭 

 

• 本集團將會進一步加強核心技術的研發和國內外市場的開拓，預計未來幾年本
集團的智能制造業務將有理想的增長。 



 

 

 

 

 

物業發展業務回顧(1H-2017) 
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房地產項目 

 

瀋陽 

截至二零一七年六月三十日，位於中國瀋陽的「晨興• 翰林水郡」項目，四
期共有1,842個住宅單位，其中已出售了共1,461個住宅單位。 

 

泰州 

截至二零一七年六月三十日，位於中國泰州的「七里香溪」項目，二期共完
成757個住宅單位及22個商業單位，其中已分別出售了共716個住宅單位及22
個商業單位。 

 

二零一七年上半年物業發展的銷售額為67,400,000 港元（二零一六年：
112,500,000 港元），毛利率為12.5%（二零一六年：12.9%）。 

 



19 

- 謝謝 - 

管理層有信心，我們的高端消費類手機和行業專用終端ODM業務將有强勁
增長, 連同新業務(物聯網業務和智能製造業務)發展帶來嶄新的增長動
力，可預計本集團業績於於未來數年將呈現持續穏健的上升態勢。 


